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RAPORT: .Wzmocnienie intencji prokreacyjnych Polakow”

I. Wstep

Jednym z najwiekszych wyzwan stojacych przez
politykami publicznymi w Polsce jest sytuacja de-
mograficzna. Rodzi sie niewystarczajgca liczba
dzieci, ktora nie zapewnia prostej zastepowalnosci
pokolen. Warunkiem zastepowalnosci jest wspot-
czynnik dzietnosci na poziomie 2,1 dziecka.

Obecna sytuacja demograficzna w Polsce wymaga
wiec interwencji. Jednym z jej sposobow jest prze-
prowadzenie efektywnej kampanii spotecznej pro-
mujacej dzietnosc. Istota tej kampanii jest wskazanie
wtasciwych komunikatow stownych wptywajacych
pozytywnie na intencje prokreacyjne mtodych Polek

i Polakow.
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II. Wylonienie najistotniejszych
komunikatow majacych wplyw
na decyzje prokreacyjne

Na wstepnym etapie badan literaturowych i fokusowych (FGI), opisanych w pierwsze;
czesci raportu pt. .Nastawienie do decyzji prokreacyjnych o pierwszym dziecku”
wytoniono czynniki - hamujace (bariery) i wspierajace (motywatory) - ktére maja
kluczowy wptyw na podejmowanie decyzji prokreacyjnych wewnatrz wyodrebnionych
grup spotecznych.

Przygotowano jednoczesnie zestaw komunikatéw dla kazdej bariery i motywatora.
Na dalszym etapie badah wybrano po jednym, najtrafniejszym przekazie dla kazdego
czynnika wptywajgcego na decyzje prokreacyjne.

Na etapie badania wtaéciwego (ogélnopolskie badanie panelowe) - opisanego w ni-
niejszym raporcie — dokonano charakterystyki respondentéw z 5 grup badanych pod
wzgledem réznych zagadnien dotyczacych prokreacji. Nastepnie odpowiadali oni na
pytania, ktéry z komunikatow podobat im sie najbardziej oraz ktory z nich najtrafniej
ujmowat dany motywator/przeszkode.

Poniewaz projekt bedzie skierowany do catego spoteczenstwa, wybrano dwa najlepsze
przekazy w opinii respondentéw - jeden skierowany do kobiet, drugi dla mezczyzn.

Sa to nastepujace komunikaty:

Prawdziwy mezczyzna nie boi sie¢ wyzwan
- nawet na cate zycie. Dziecko na cate zycie.

Nie ma idealnych kobiet, ale s te,
z ktorymi warto spedzi¢ cate zycie.
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II1. Zestawienie najistotniejszych
komunikatow

Zestawienie komunikatow jest rezultatem odpowiedzi na pytanie, w jakim stopniu dane
hasto zmotywowato respondentow, aby rozpoczac¢ dziatania zwigzane z posiadaniem

dziecka

Czynnik Komunikat
1 | Strach przed odpowiedzialnoécig za innych (czyn- | Prawdziwy mezczyzna nie boi sie wy- 35,00%
nik hamujacy) zwan - nawet na cate zycie. Dziecko na
cate zycie
2 | Nakierowanie na stabilng relacje (czynnik | Nie maidealnych kobiet, ale s te, z kto- 32,00%
hamujacy) rymi warto spedzi¢ cate zycie
3 | Poczucie dostepnosci wsparcia od najblizszych | Babcia i dziadek to skarb dla dziecka 30,40%
(czynnik wspierajacy)
4 | Dziecko jako zrddto satysfakcji (czynnik | Prawdziwy mezczyzna potrzebuje wy- 26,70%
wspierajacy) zwah - rodzina najdziksza przygoda zycia
5 | Studiowanie (czynnik hamujacy) Dziecko i studia? Kobiety potrafig - co 26,60%
piata studentka jest mama
6 | Strach przed odpowiedzialnoscia, gtéwnie pogor- | MezczyZzni z dzie¢mi maja stabilniejsze 25,70%
szeniem sytuacji finansowej (czynnik hamujacy) | zatrudnienie (przy zwolnieniach posia-
danie dziecka to czynnik chronigcy)
7 | Dziecko jako sposob wzmocnienia wiezi pomiedzy | Jestes mezem - rozpocznij nowa kariere 24,00%
matzonkami (czynnik wspierajacy) - ojcowska
8 | Niezgodno$¢ z matzonkiem co do posiadania | Rodzicielstwo trudne zadanie? - zacznij 23,80%
dzieci (czynnik hamujacy) o tym rozmawiaé
9 | Idealny obraz rodziny (czynnik wspierajacy) Marzenia o dziecku, rodzinie - nie od- 19,50%
ktadaj na pozniej
10 | Odbidr spoteczny (czynnik wspierajacy) Mama - kariera wyjatkowa 17,30%
11 | Studiowanie (czynnik hamujacy) Co piata kobieta na studiach ma dziecko, 15,10%
| daje rade!
12 | Subiektywna, negatywna ocena sytuacji finansowej | Wiekszo$¢ rodzin z dzie¢mi to nie sg 8,00%
(czynnik hamujacy) milionerzy




IV. Wyniki ogolnopolskiego badania
panelowego

Singielki (19-28 lat)

Charakterystyka

= Singielki uwazaja, ze wspieranie dzietnosci w Polsce jest obowigzkiem pahstwa
(39,7%), a za najwazniejsze w zyciu uznajg wtasny rozwdj (69,9%), natomiast za
przyczyne niskiej dzietnosci w Polsce ankietowane kobiety stanu wolnego wskazaty
brak stabilnej sytuacji finansowej wielu rodakow (49,3%).

- Bezdzietne singielki to grupa badawcza kobiet, gdzie duza czes¢ respondentek na
pytanie o plany posiadania dziecka w przysztosci, udzielita negatywnych deklaracji
(79.3%), natomiast chetnie deklaruje posiadanie potomstwa w dtuzszej perspektywie

czasu (34,4% pozytywnych odpowiedzi).

= Grupa mtodych kobiet stanu wolnego sposrod wszystkich grup kobiet bioracych
udziat w badaniu za najmniej mozliwe uwaza zrealizowanie planu posiadania dziecka
- 83,1% pozytywnych odpowiedzi. Jak réwniez za najmniej istotne, w poréwnaniu
z innymi grupami, uwaza pragnienie posiadanie potomstwa. Odpowiedzi twierdzacej

udzielita jedynie co druga ankietowana (50,8%).

- W tej grupie badawczej najwiecej kobiet udzielito negatywnych wskazan na pytanie
o podjecie dziatan w celu realizacji planu posiadania dziecka (90,5%).

Najwieksze pragnienie posiadania potomstwa w przeciggu trzech lat w gru-
pie bezdzietnych mtodych singielek deklarujq kobiety wierzace, z wyzszym

wyksztatceniem, pracujace najczesciej na umowe o prace albo prowadzace
wtasnq dziatalnos¢ gospodarcza z duzych oraz bardzo duzych miast.
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Reakcja na przekaz

A\ Tabela 1.1. Pytania dotyczace oceny trzech przekazow
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Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpocza¢ dziatania n 25
zwigzane z posiadaniem dziecka % 80%
Przeczytane hasto moze zmotywowac innych ludzi (najblizsze n ot
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka % 17 3%
Przekaz 1: 29
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczetam sie zastanawia¢ nad | Wiekszos¢ rodzin n
posiadaniem dziecka z dzie¢mi to nie sa % 9 3%
milionerzy '
n 94
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 30,1%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)? n 138
- Dobrze % 44.,2%
Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpoczaé dziatania n 54
zwigzane z posiadaniem dziecka % 17 3%
Przeczytane hasto moze zmotywowa¢ innych ludzi (najblizsze n e
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka % 32 1%
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczetam sie zastanawia¢ nad Przekaz 2: . n 53
daniern dzieck Mama - kariera
posiadaniem aziecka WyJatkOWa % 17'00/0
n 163
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 52,2%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)? n 208
- Deloze % 66,7%
Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpocza¢ dziatania n 47
zwigzane z posiadaniem dziecka % 151%
Przeczytane hasto moze zmotywowac¢ innych ludzi (najblizsze n 7o
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka % 30 4%
Przekaz 3:
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczetam sie zastanawiac¢ nad Co p\qta_ kobieta n 47
- daniem dzieck na studiach
posiadaniem dziecka ma dziecko. % 15.1%
| daje rade!
J © n 152
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 48,7%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stéw, styl jezykowy)? I 202
iz % 64,7%




IV. Wyniki ogolnopolskiego badania panelowego

Przekaz 1: Wiekszosc¢ rodzin z dzie¢mi to nie sg milionerzy

Grupa kobiety prawie jednomyslnie zadeklarowata, ze przekaz 1 nie zachecit je do
podjecia dziatan w celu posiadania dziecka (92%), nie sktonit takze do przemyslen
w tej kwestii - odpowiedZ przeczaca zaznaczyto 90,7% kobiet. Bardziej optymistyczne
zdanie maja mtode kobiety, jesli oceniajg wptyw przekazu do podjecia dziatan w celach
powiekszenia rodziny na otoczenie (innych ludzi). W tym przypadku prawie co szdsta
ankietowana zaznaczyta odpowiedz potwierdzajaca pozytywny wptyw. Prawie co trzecia
mtoda bezdzietna kobieta (30,1%) zadeklarowata pozytywny odbior prezentowanego
przekazu, a ponad 40% ocenito sposob przekazu jako zrozumiaty pod wzgledem do-
boru stow i stylu.

Przekaz 2: Mama - kariera wyjatkowa

Ten komunikat budzi zdecydowanie lepszy wydzwiek niz przekaz 1. Ponad potowa
mtodych bezdzietnych kobiet (52,2%) wskazata na pozytywne odczucia po emisji ko-
munikatu, a prawie ¥% badanych respondentek docenia styl i forme przekazu. Prawie
co szésta mtoda ankietowana singielka zadeklarowata, ze komunikat zmotywowat jg
do przemysélen (17%]) oraz rozpoczecia dziatania (17,3%) w celu posiadania dziecka.
Natomiast co trzecia z badanych kobiet uwaza, ze przekaz moze zachecic¢ innych ludzi
do pracy na rzecz rozpoczecia staran o potomstwo.

Przekaz 3: Co piata kobieta na studiach ma dziecko. | daje rade!

Komunikat 3 zmotywowat do przemysélen (15,1%) i rozpoczecia dziatan (15,1%) w kon-
teksScie posiadania dziecka co siddma potencjalng mtodg mame. Zdecydowanie lepiej
respondentki widza motywacyjny wptyw przekazu na najblizsze otoczenie. Niespetna
co 3 z nich wskazata, ze przekaz moze miec¢ pozytywy wydzwiek i naktoni¢ do dziatan
innych ludzi. Prawie potowa ankietowanych (48,7%) odpowiedziata, ze komunikat
wzbudzit w nich dobre emocje, a prawie 65% dobrze ocenita jego zrozumiatosc i spo-
sob przekazu.
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Whioski

Najlepszy wydZzwiek dla mtodych kobiet nie posiadajgcych dzieci miat komunikat mo-
wigcy o wazne| spotecznie roli, jakg jest bycie matka: .Mama - kariera wyjatkowa".
Co szo6stg kobiete zmotywowat do przemyslen i dziatah w kierunku posiadania po-
tomstwa. Sposrdd trzech komunikatow, ten wzbudzit najwiecej pozytywnych emocji

wsrod odbiorczyn.

Ocena intencji przekazu
N Tabela 1.2. Gtowny cel komunikatow

Kobiety BEZDZIETNE, nie w statym
zwiazku, 19-28

Przekaz 1 Przekaz 2 Przekaz 3

n 15 65 17
Zacheta, aby by¢ dobrym rodzicem

% 4,8% 20,8% 5,4%

n 27 & 73
Zacheta, aby rozwijac sie indywidualnie

% 8,7% 10,6% 23,4%

n 1 12 4
Zacheta, aby by¢ dobra zona/partnerka

% 0,3% 3,8% 1,3%

n 24 73 95
Zacheta do posiadania dziecka

% 7,7% 23,4% 30,4%

n 21 1 4
Przekonanie, ze rzad pomaga rodzinom

% 6,7% 0.3% 1.3%

n 10 7 25
Wsparcie w podejmowaniu waznych decyzji

% 3.2% 2,2% 8,0%

n 61 36 14
Rodzina jest najwazniejsza

% 19,6% 11,5% 4,5%

n 4 9 4
Ja jestem najwazniejsza

% 1,3% 2,9% 1,3%

n 23 b 4
Moj status spoteczny i materialny jest najwazniejszy

% 7,6% 1,9% 1,3%

n 126 70 72
Nie wiem, jaki jest gtéwny przekaz komunikatu

% 40,4% 22,4% 23,1%

n 312 312 312
Ogotem

% 100,0% 100,0% 100,0%

Niespetna potowa (40,4%) najmtodszej grupy respondentek nie potrafita jednoznacznie
okreslic, jaki jest gtowny cel przekazu 1 -, Wiekszos¢ rodzin z dziec¢mi to nie sg milio-

nerzy”. Co czwarta ankietowana uwaza, ze przewodnim znaczeniem komunikatu jest



IV. Wyniki ogolnopolskiego badania panelowego

wskazanie na fakt, ze najwazniejsza jest rodzina. Prawie co dwunasta (7,7%) mtoda
kobieta zadeklarowata, ze celem komunikatu jest zacheta do posiadania potomstwa

oraz zwrocenie duzej uwagi na wtasny status spoteczny i materialny.

W odmienny sposéb dotart do mtodych bezdzietnych kobiet przekaz 2 - .Mama - ka-
riera wyjgtkowa™. W tym przypadku prawie co czwarta ankietowana stwierdzita, ze rolg
komunikatu jest mobilizowanie do posiadania dziecka (23,4%) oraz motywowanie, aby
by¢ dobrym rodzicem (20,8%). Prawie co pigta (22,4%) respondentka zaznaczyta, ze nie
potrafi okresli¢ celu komunikat. Co dziesiata pytana singielka wskazata, ze przezna-
czeniem hasta jest pokazanie, ze najwazniejsza jest rodzina (11,5%) oraz rozwijanie
wtasnych potrzeb (10,6%)] .

W przypadku ostatniego komunikatu o tresci: ..Co pigta kobieta na studiach ma dziecko.
| daje rade!” prawie co trzecia uczestniczka badania wskazata, ze intencjg przekazu
jest zacheta, aby powiekszy¢ rodzine - posiadac¢ dziecko (30,4%). Blisko co czwarta
kobieta dostrzega w komunikacie zachete do samorozwoju (23,4%), jak réwniez nie

potrafita jednoznacznie wskazac¢, co byto ideg przekazu (23,1%).

2. Single (19-29 lat)

Charakterystyka

= Single bez dzieci uwazajg, ze wspierania dzietnosci w Polsce jest obowigzkiem kaz-
dego cztowieka, za najwazniejsze w zyciu wskazujg samorozwoj, natomiast uznaja,

ze powodem niskiej dzietnosci w Polsce jest przede wszystkim brak stabilnej sytuacji

finansowej wielu ludzi.

= Mtodzi bezdzietni wolni mezczyzni to grupa badawcza, gdzie najwiecej respondentdw
na pytanie o plany posiadania dziecka w ciggu trzech najblizszych lat (28,1%), jak
i w dtuzszej perspektywie czasu (37,2%) udzielito pozytywnych deklaracji.

= Grupa bezdzietnych singli sposrod wszystkich grup mezczyzn biorgcych udziat w ba-
daniu, za najmniej realne uwaza zrealizowanie planu posiadania dziecka - 84,8%
wskazan. Podobnie za najmniej istotne w poréownaniu z innymi grupami deklaruje
pragnienie posiadania potomstwa - odpowiedzi aprobujacej udzielit jedynie co druga
ankietowana (52,9%).

- W tej grupie badawczej w odréznieniu od innych, ponad co piaty mezczyzna zade-
klarowat podjecie dziatan, w celu realizacji planu posiadania dziecka (22,5% - od-

powiedzi .tak”).
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Najwigeksza chec¢ posiadania dziecka w najblizszych trzech latach wsrod bez-
dzietnych mtodych mezczyzn w wieku 19-29 lat deklarujag mezczyzni z wy-

ksztatceniem wyzszym, zatrudnieni na umowe o prace badz prowadzacy wtasng
dziatalno$¢ gospodarcza, pochodzacy z duzych lub bardzo duzych miast.

Reakcja na przekaz

A\ Tabela 2.1. Pytania dotyczace oceny trzech przekazéow

Mezczyzni BEZDZIETNI, nie w statym zwiazku, 19-29 | Przekaz
Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpocza¢ dziatania n 82
zwigzane z posiadaniem dziecka % 25.7%
Przeczytane hasto moze zmotywowac¢ innych ludzi (najblizsze EAZ;ckzayzirli: n 128
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka 2 dzie¢mi maja % 40,1%
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczatem sie zastanawia¢ nad iztaattr?tljlgéeijesnzii [przy n 90
posiadaniem dziecka swolnieniach % 28,2%
posiadanie n 173
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje dziecka to . .
czynnik chroniacy) | % 54,2%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)? n 217
- Dobrze % 68.0%
Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpocza¢ dziatania n 97
zwigzane z posiadaniem dziecka % 30,4%
Przeczytane hasto moze zmotywowa¢ innych ludzi (najblizsze n 116
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka % 36,4%
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczatem sie zastanawia¢ nad _Przekaz 2 : Babcia n 95
osiadaniem dziecka | CHRIEEIS 0 St 9 9
P dla dziecka fo 29.8%
n 218
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 68,3%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stéw, styl jezykowy)? n 238
- Dobrze % 74,6%
Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpoczaé¢ dziatania n 102
zwigzane z posiadaniem dziecka % 32.0%
Przeczytane hasto moze zmotywowac¢ innych ludzi (najblizsze n 118
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka Przekaz 3: Nie ma % 37.0%
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczatem sie zastanawia¢ nad ;dlgasln%ghzkﬁtbélleﬂt’mi n 108
posiadaniem dziecka qte, z Kory % 33.9%
warto spedzic cate '
zycie n 204
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 63,9%
n 235

Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)?
- Dobrze

73,7%



IV. Wyniki ogolnopolskiego badania panelowego

Przekaz 1: Mezczyzni z dzie¢mi maja stabilniejsze zatrudnienie (przy zwolnieniach

posiadanie dziecka to czynnik chronigcy)

Co czwarty singiel nie posiadajacy dzieci, po zobaczeniu tego komunikatu, uznat, ze
przekaz zachecit go do rozwazan (28,2%) na temat potomstwa i rozpoczecia dziatan
(25,7%) w celu posiadania dziecka. Pozytywny odbiér prezentowanego komunikatu zade-
klarowata ponad potowa (54,2%) badanych mezczyzn, a niespetna 70% dobrze docenia
walor jezykowy i styl przekazu. Ponad co trzeci (40,1%) mtody mezczyzna wskazat, ze

komunikat moze miec¢ pozytywny oddzwiek wsrdéd ludzi z jego najblizszego otoczenia.

Przekaz 2: Babcia i dziadek to skarb dla dziecka

Komunikat 2 doceniajacy role starszego pokolenia w wychowaniu dziecka dobrze ode-
brato prawie 70% badanych mezczyzn (przekaz wzbudzit w nich pozytywne emocje).
Prawie co trzeci respondent stwierdzit, ze po prezentacji przestania zaczat rozmyslac
(29,8%) i zmotywowat sie do pracy (30,4%) w celu posiadania potomstwa. Prawie %
respondentow dobrze ocenito forme i styl przekazu. Niespetna 40 % bezdzietnych
mezczyzn uznato, ze komunikat moze zmotywowac innych ludzi, aby rozpoczeli dzia-

tania zwigzane z powiekszeniem rodziny.

Przekaz 3: Nie ma idealnych kobiet, ale sa te, z ktérymi warto spedzi¢ cate zycie

Hasto odnoszace sie do stabilnosci relacji z kobietami przychylnie odebrat prawie
co trzeci bezdzietny singiel i zaczat sie zastanawia¢ (33,9%) i podejmowac starania
(32,0%) w celu posiadania pierwszego dziecka. Optymistyczny odbiér komunikatu wérdd
znajomych ze swojego otoczenia wskazato 37% ankietowanych. Wsrdd ponad potowy
ankietowanych (63,9%]) hasto wzbudza przyjazne emocje, natomiast 73,7% responden-

téw optymistycznie odniosto sie do zrozumiatosci stow oraz stylu i jezyka przekazu.

Whioski

W grupie respondentéw reprezentowanych przez mtodych mezczyzn pracujacych
badZ uczacych sie najlepiej zostat odebrany komunikat 2 o tresci: .Babcia i dziadek
to skarb dla dziecka” — wsrdd prawie 70% respondentéw wzbudzit pozytywne odczu-
cia. Jednak to komunikat 3 odnoszacy sie do stabilnej przysztosci zwigzku z kobieta:
,,Nie ma idealnych kobiet, ale s te, z ktorymi warto spedzi¢ cate zycie” naktonit
co trzeciego mezczyzne do przemyslen i zmotywowat do podjecia dziatan zwigzanych
z posiadaniem potomstwa.



14

RAPORT: ,Wzmocnienie intencji prokreacyjnych Polakow”

Ocena intencji przekazu

N\ Tabela 2.2. Gtowny cel komunikatow

e

DBAM
0 SWIAT I SIEBIE

mezczyzni BEZDZIETNI, nie w statym
zwiazku, 19-29

Przekaz 1 Przekaz 2 Przekaz 3

n 30 88 22
Zacheta, aby by¢ dobrym rodzicem

% 9,4% 10,3% 6,9%

n 11 8 15
Zacheta, aby rozwijac sie indywidualnie

% 3.4% 2,5% 4,7%

n 16 7 94
Zacheta, aby by¢ dobrym mezem/partnerem

% 5,0% 2,2% 29,5%

n 119 32 27
Zacheta do posiadania dziecka

% 37,3% 10,0% 8,5%

n 18 10 3
Przekonanie, ze rzad pomaga rodzinom

% 5,6% 3.1% 0,9%

n 7 19 26
Wsparcie w podejmowaniu waznych decyzji

% 2,2% 6,0% 8,2%

n 43 130 39
Rodzina jest najwazniejsza

% 13,5% 40,8% 12,2%

n 5 10 9
Ja jestem najwazniejszy

% 1,6% 3.1% 2,8%

n 0 0 1
M¢j status spoteczny i materialny jest najwazniejszy

% 0,0% 0,0% 0,3%

n 70 70 83
Nie wiem, jaki jest gtowny przekaz komunikatu

% 21,9% 21,9% 26,0%

n 319 319 319
Ogotem

% 100,0% 100,0% 100,0%

Wiecej niz co trzeci respondent (37,3%) zadeklarowat, ze gtownym celem komunikatu

1 - .Mezczyzni z dzie¢mi majg stabilniejsze zatrudnienie (przy zwolnieniach posiada-

nie dziecka to czynnik chronigcy)” jest motywowanie do posiadania dziecka. Co piaty

z ankietowanych mezczyzn nie wie, jaki jest cel komunikatu 1.

Wskazanie jaki cel ma przekaz 2 - .Babcia | dziadek to skarb dla dziecka” sprawit

trudnos¢ w ocenie co pigtemu ankietowanemu (21,9%), natomiast 40,8% respondentéw

stwierdzito, ze gtéwna idea komunikatu 2 to podkreslenie waznoéci rodziny (Rodzina

jest najwazniejszal.




IV. Wyniki ogolnopolskiego badania panelowego

Prawie co trzeci (29,5%) mezczyzna stwierdzit, ze hasto numer 3, odnoszace sie do

stabilnosci zwigzku — ,Nie ma idealnych kobiet, ale sa te, z ktorymi warto spedzi¢ cate

zycie”, najbardziej zacheca do bycia dobrym mezem/partnerem albo Zong/partnerka.

Co czwarty singiel uczestniczacy w badaniu nie potrafit jednoznacznie okresli¢ gtownej

roli komunikatu 3.

3. Zamezne kobiety (do 35 roku zycia)

Charakterystyka

Wspieranie dzietnosci w Polsce wedtug kobiet nieposiadajacych dzieci, ale bedacych
w zwigzku, jest obowigzkiem panstwa; za najwazniejsze w zyciu uznaja wtasny roz-
woj. Natomiast za powdd niskiej dzietnosci w Polsce respondentki wskazaty brak
stabilnej sytuacji finansowej wielu ludzi.

Grupa bezdzietnych kobiet sposrod wszystkich grup bioracych udziat w badaniu,
jako jedna z nielicznych wskazata duzo odpowiedzi aprobujacych mozliwosci zre-
alizowania planu posiadania dziecka (90,1%). Natomiast za najmniej istotne w po-
réwnaniu z innymi grupami, uwaza pragnienie posiadanie potomstwa - odpowiedzi
twierdzacej udzielito 69,8% respondentek.

Kobiety nieposiadajace dzieci w zwigzku matzenskim lub w statym zwigzku to gru-
pa badawcza, gdzie najwieksza czesc respondentek na pytanie o plany posiadania
dziecka w przeciagu trzech najblizszych lat udzielita pozytywnych deklaracji (47,8%),
jak réwniez chetnie deklaruje posiadanie potomstwa w dtuzszej perspektywie czasu
(14,5% - pozytywnych odpowiedzi).

W tej grupie badawczej duzo kobiet udzielito pozytywnych (37%) wskazan na pytanie
o podjecie dziatan w celu posiadania dziecka.

Najwieksze pragnienie posiadania dziecka w przecigqgu trzech najblizszych
lat w grupie bezdzietnych mezatek lub kobiet w statym zwigzku deklarujg

respondentki, ktore majq wyzsze wyksztatcenie, pracujq najczesciej na umowe

o prace albo prowadza wtasna dziatalnosc gospodarcza, pochodzace z duzych
oraz bardzo duzych miast.
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Reakcja na przekaz

A\ Tabela 3.1 Pytania dotyczace oceny trzech przekazow

e

DBAM
0 SWIAT I SIEBIE

Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpoczaé dziatania n 63
zwigzane z posiadaniem dziecka % 19 5%
Przeczytane hasto moze zmotywowac innych ludzi (najblizsze n 11
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka % 34 4%
Przekaz 1:
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczetam sie zastanawia¢ nad I\/Iar_zenla . n 74
i daniem dzieck o dziecku, rodzinie
posiadaniem dziecka ~ nie odkladaj na % 22.9%
pozniej . 193
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 59,8%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)? n 233
- Dobrze % 72 1%
Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpocza¢ dziatania L 77
zwigzane z posiadaniem dziecka % 23 8%
Przeczytane hasto moze zmotywowa¢ innych ludzi (najblizsze n 123
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka % 38 1%
Przekaz 2: :
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczetam sie zastanawiac¢ nad Rodzmelstwq n 67
osiadaniem dziecka trudne zadanie?
pos! ! “ - zacznij o tym % 20,7%
rozmawiac _-_
n
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 66,3%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)? n 234
- Dobrze % 72 4%
Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpoczaé dziatania i 86
zwigzane z posiadaniem dziecka % 26 6%
Przeczytane hasto moze zmotywowac¢ innych ludzi (najblizsze n 143
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka % 4l 3%
Przekaz 3: :
; . -
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczetam sie zastanawiac¢ nad DZ'QCKO : stud!a ’ I 86
osiadaniem dziecka Nlbieiy [Folziik =
P co piata studentka | % 26,6%
jest mama 217
n
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 65,6%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stéw, styl jezykowy)? n 242
- Deorze % 74.9%




IV. Wyniki ogolnopolskiego badania panelowego

Przekaz 1: Marzenia o dziecku, rodzinie - nie odktadaj na pdzniej

Prawie co pigta ankietowana bezdzietna zamezna lub bedaca w zwigzku kobieta, po
przeczytaniu komunikatu, zaczeta rozmyslac (22,9%]) i zostata zmotywowana do dzia-
tania (19,5%) w celu posiadania dziecka. Wigcej niz co trzecia ankietowana stwierdzita,
ze hasto moze by¢ dobrze odebrane w jej najblizszym otoczeniu i wptynie na jej zna-
jomych, aby réwniez rozpoczeli starania o powiekszenie rodziny. Pozytywne odczucia
wzgledem prezentowanego komunikatu wskazato prawie 60% ankietowanych, a ponad

70% pozytywnie ocenia jezyk i styl, w jakim zostat zaprezentowany przekaz.

Przekaz 2: Rodzicielstwo trudne zadanie? - zacznij o tym rozmawiac

Ponad co pigta kobieta wskazata, ze przekaz sktonit jg do refleksji (20,7%) i zachecit
do podjecia dziatania (23,8%) w celu planowania rodziny. Wiecej niz co trzecia ankie-
towana (38,1%]) stwierdzita, ze hasto moze by¢ dobrze odebrane przez innych ludzi
I wptynie na nich tak, ze podejma dziatania nad powigekszeniem rodziny. Na dobre
odczucia wzgledem prezentowanego komunikatu wskazato 66,3% ankietowanych,
a ponad 70% korzystnie ocenia jezyk i styl, w jakim przekaz zostat zaprezentowany.

Przekaz 3: Dziecko i studia? Kobiety potrafig - co piata studentka jest mama

Wiele kobiet zdobywa stopnie naukowe do ok. 35 roku zycia | uwaza, ze nie da sig
potaczy¢ studiowania z opieka nad dzieckiem. Wiecej niz co czwarta ankietowana
mtoda kobieta zadeklarowata, ze hasto ..Dziecko i studia? Kobiety potrafig - co pia-
ta studentka jest mamg” zachecito jg do dziatania (26,6%) i sktonito do przemyslen
(26,6%) w kwestii powiekszeniem rodziny. Prawie potowa ankietowanych stwierdzita,
ze przekaz moze zmotywowac do rozpoczecia planowania posiadania potomstwa ludzi
z jej otoczenia. Ponad 60% ankietowanych kobiet optymistycznie odbiera komunikat,
a niespetna % respondentek pomyslnie ocenia forme (jezyk, styl, dobdr stow) prezen-

towanego komunikatu.

Whioski

Wedtug co czwarte] mezatki lub kobiety bedacej w zwigzku najtrafniejszym przekazem,
ktory je najbardziej przekonuje do dziatan, badZ podjecia chociazby refleksji na temat
prokreacji i rodzicielstwa, jest komunikat odwotujacy sie zaréwno do macierzynstwa,
jak i edukacji (.Dziecko i studia? Kobiety potrafig - co pigta studentka jest mama”).
Niniejszy komunikat zdaniem prawie potowy ankietowanych kobiet spotkatby sie z pozy-

tywnym odbiorem i zachetg do podjecia staran o dziecko ludzi z najblizszego otoczenia.
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Ocena intencji przekazu
N\ Tabela 3.2. Gtowny cel komunikatow

Kobiety ZAMEZNE lub W ZWIAZKU BEZ
dzieci do 35 roku zycia

Przekaz 1 Przekaz 2 Przekaz 3

n 15 62 21
Zacheta, aby by¢ dobrym rodzicem

% 4,6% 19,2% 6,5%

n 9 10 56
Zacheta, aby rozwijac sie indywidualnie

% 1,5% 3.1% 17,3%

n 2 7 13
Zacheta, aby by¢ dobryg zona/partnerka

% 0,6% 2,2% 4,0%

n 181 98 123
Zacheta do posiadania dziecka

% 56,0% 30,3% 38,1%

n 10 9 1
Przekonanie, ze rzad pomaga rodzinom

% 3.1% 1,5% 0,3%

n 15 26 17
Wsparcie w podejmowaniu waznych decyzji

% 4,6% 8,0% 5.3%

n 8 56 30
Rodzina jest najwazniejsza

% 10,8% 17,3% 9.3%

n 4 2 13
Ja jestem najwazniejsza

% 1,2% 0,6% 4,0%

n 1 2 3
Moj status spoteczny i materialny jest najwazniejszy

% 0,3% 0,6% 0,9%

n 56 98 46
Nie wiem, jaki jest gtéwny przekaz komunikatu

% 17,0% 17,0% 14,2%

n 323 323 23
Ogoétem

% 100,0% 100,0% 100,0%

Ponad potowa (56,0%) zameznych badZ bedacych w statym zwigzku kobiet, jako gtéwny
cel przekazu 1 - ,Marzenia o dziecku, rodzinie — nie odktadaj na poznie}” wskazata
zachete do posiadania potomstwa. Co sz6sta ankietowana nie potrafi wskazac idei
komunikatu. Prawie co dziesigta (10,8%) bezdzietna kobieta w zwigzku zadeklarowata,

ze celem komunikatu jest podkreslenie waznej roli rodziny.

W podobnym kontekscie zostata odebrana idea przekazu 2 .Rodzicielstwo trudne zadanie?
- zacznij o tym rozmawiac”. Co trzecia ankietowana (30,3%) stwierdzita, ze rolg komunikatu
jest mobilizowanie do posiadania dziecka, a co piata (19,2%), ze gtéwnym przestaniem
komunikatu jest motywowanie do bycia dobrym rodzicem. Natomiast co szdsta pytana
kobieta wskazata, ze myéla przewodnig hasta jest wskazanie na warto$¢ rodziny (17,3%).



IV. Wyniki ogdlnopolskiego badania panelowego

W przypadku ostatniego komunikatu o tresci: ,Dziecko | studia? Kobiety potrafig - co
piata studentka jest mama” wiecej niz co trzecia uczestniczka badania wskazata, ze
intencjg przekazu jest zacheta, aby powiekszy¢ rodzine - posiada¢ dziecko (38,1%).
Niespetna co piata kobieta dostrzega w komunikacie zachete do samorozwoju (17,3%,
a co 6sma respondentka nie potrafi jednoznacznie wskazac¢, co byto rolg przekazu
(14,2%).

4. Zonaci mezczyzni (do 40 roku zycia)

Charakterystyka

- Mezczyzni w zwigzku bez dzieci twierdzg, ze wspieranie dzietnosci w Polsce jest
obowigzkiem kazdego cztowieka, za najwazniejsze w zyciu wskazujg wtasny rozwo;.
Natomiast uznajg, ze powodem niskiej dzietnosci w Polsce jest przede wszystkim
brak stabilnej sytuacji finansowej wielu ludzi oraz wigksze pragnienie rozwoju ka-
riery niz posiadania rodziny.

- Grupa bezdzietnych mezczyzn w zwigzku, sposrod wszystkich grup biorgcych udziat
w badaniu, za mato prawdopodobne uwaza zrealizowanie planu posiadania dziecka
12,8% - negatywnych wskazan (to trzecia w kolejnoéci grupa, ktéra nie posiada
dzieci i wskazata najwiecej negatywnych wskazan). Jednak w odréznieniu od innych
grup respondentéw nie posiadajgcych potomstwa, mezczyzni w zwigzku za istotne
deklarowali pragnienie posiadanie potomstwa, odpowiedzi aprobujacej udzielito %
ankietowanych.

- Bezdzietni mezczyzni do 40 roku zycia to grupa badawcza, gdzie wielu responden-
tow na pytanie o plany posiadania dziecka w ciggu trzech najblizszych lat wskazato
pozytywne (24,5%) odpowiedzi. Natomiast na pytanie o cheé posiadania potomstwa
w dtuzszej perspektywie czasu najwiecej respondentdw udzielito odpowiedzi nega-
tywnych (94,8%).

- W tej grupie badawczej w odréznieniu od innych prawie co czwarty mezczyzna
zadeklarowat podjecie dziatan w celu realizacji planu posiadania dziecka (23,6% -
odpowiedzi ,tak”).

Najwigksza che¢ posiadania dziecka w najblizszych trzech latach wséréd bez-
dzietnych mezczyzn do 40 roku zycia deklarujq respondenci z wyksztatceniem

srednim, zatrudnieni na umowe zlecenie badz umowe o dzieto, pochodzacy
z matych i srednich miast, deklarujacy si¢ jako wierzacy.
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Reakcja na przekaz

A\ Tabela 4.1. - Pytania dotyczace oceny trzech przekazow

e

DBAM
0 SWIAT I SIEBIE

Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpoczaé¢ dziatania n 72
zwigzane z posiadaniem dziecka % 24 0%
Przeczytane hasto moze zmotywowac¢ innych ludzi (najblizsze n 123
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka % 41.0%
Przekaz 1: 75
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczatem sie zastanawia¢ nad | Jeste$ mezem - n
posiadaniem dziecka rozpocznij nowa % 25 0%
kariere ojcowska i
n 176
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 58.7%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)? n 202
- Dol % 67.3%
Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpoczaé¢ dziatania n 80
zwigzane z posiadaniem dziecka % 26 7%
Przeczytane hasto moze zmotywowac¢ innych ludzi (najblizsze L 118
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka | Przekaz 2: % 39 3%
Prawdziwy
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczatem sie zastanawiac¢ nad gﬁf;ééi?g il 73
posiadaniem dziecka wyzwan - rodzina % 24 3%
najdziksza
_ _ przygoda zycia n 191
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 50.3%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)? n 177
- Deorze % 59.0%
Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpocza¢ dziatania n 105
zwigzane z posiadaniem dziecka % 35 0%
Przeczytane hasto moze zmotywowa¢ innych ludzi (najblizsze n 139
otoczenie), aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z posiadaniem dziecka | Przekaz 3: % 46.3%
Prawdziwy
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczatem sie zastanawia¢ nad Mezczyzna me} L 93
ladaniem dziecka bl S byttt
pos - nawet na cate % 31.0%
zycie. Dziecko na
) , cate zycie n 201
Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje
% 67.0%
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)? n 212
- Dol % 70.7%
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Przekaz 1: JesteS mezem - rozpocznij nowa kariere — ojcowska

Co czwarty mezczyzna w zwigzku nie posiadajgacy dzieci po zobaczeniu komunikatu 1
uznat, ze przekaz zachecit go do przemyslen (25%) na temat potomstwa i rozpoczecia
dziatan (24%) w celu posiadania dziecka. Pozytywny odbiér komunikatu zadeklarowata
wigcej niz potowa (58,7%) mezczyzn bioragcych udziat w badaniu, a niespetna 70% do-
brze ocenia sposéb i styl jezykowy, w jakim zostat zaprezentowany komunikat. Wiecej
niz co trzeci (41%) respondent wskazat, ze komunikat moze mie¢ pozytywny wydzwiek

wsrod ludzi z jego najblizszego otoczenia.

Przekaz 2: Prawdziwy mezczyzna potrzebuje wyzwan - rodzina najdziksza przygoda
zycia

Hasto 2 wskazujgce na rodzicielstwo, jako petng wyzwan przygode zycia, doceniajaca
role mezczyzny jako ojca, dobrze odebrata potowa (50,3%) z zapytanych mezczyzn
(przekaz wzbudzit w nich pozytywne emocje). Prawie co czwarty respondent stwier-
dzit, ze po prezentacji przestania zaczat rozmysélac (24,3%) i zmobilizowat sie do pracy
(26,7%) w celu posiadania potomstwa. Prawie 60% respondentdéw dobrze ocenito forme
przekazu. Niespetna 40 % bezdzietnych zonatych mezczyzn uznato, ze komunikat moze
zmotywowac innych ludzi, aby rozpoczeli dziatania zwigzane z powiekszeniem rodziny.

Przekaz 3: Prawdziwy mezczyzna nie boi sie wyzwan - nawet na cate zycie. Dziecko
na cate zycie

Komunikat 3, odwotujacy sie do lekow i obaw zwigzanych z rodzicielstwem, przy-
chylnie odebrat co trzeci bezdzietny mezczyzna w zwiazku, zaczat sie zastanawiac
(31%]) i podejmowac starania (35%) w celu poszerzenia rodziny. Przekonanie o opty-
mistycznym odbiorze komunikatu wsréd znajomych ze swojego otoczenia wskazato
46% ankietowanych. Wedtug niespetna 70% respondentdw hasto wzbudza przyjazne
emocje i prawie tyle samo respondentéw dobrze ocenito zrozumiatosc¢ stow, styl oraz

jezyk przekazu (70,7%).

Whioski:

W grupie reprezentujacej zonatych mezczyzn bez dzieci najlepiej zostat odebrany
komunikat 3 o treéci: ,,Prawdziwy mezczyzna nie boi si¢ wyzwan - nawet na cate
zycie. Dziecko na cate zycie”- wsrod prawie 70% respondentdw wzbudzit pozytywne
odczucia. Ten sam komunikat naktonit co trzeciego mezczyzne do przemyslen (31%)
i zmotywowat do podjecia dziatan (35%) zwigzanych z powiekszeniem rodziny.
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Ocena intencji przekazu

A\ Tabela 4.2. Gtowny cel komunikatow

mezczyzni ZONACI lub W ZWIAZKU BEZ
dzieci do 40 roku zycia

Przekaz 1 Przekaz 2 Przekaz 3

n 40 20 88
Zacheta, aby by¢ dobrym rodzicem

% 13,3% 6,7% 29,3%

n 4 8 5
Zacheta, aby rozwija¢ sie indywidualnie

% 1,3% 2,7% 1.7%

n 12 15 26
Zacheta, aby by¢ dobrym mezem/partnerem

% 4,0% 5,0% 8,7%

n 119 61 81
Zacheta do posiadania dziecka

% 39.7% 20,3% 27,0%

n 20 81 5
Przekonanie, ze rzad pomaga rodzinom

% 6,7% 27,0% 1.7%

n 2 5 4
Wsparcie w podejmowaniu waznych decyzji

% 0,7% 1.7% 1,3%

n 67 54 39
Rodzina jest najwazniejsza

% 22,3% 18,0% 13,0%

n 0 1 4
Ja jestem najwazniejszy

% 0,0% 0,3% 1.3%

n 3 1 2
Moj status spoteczny i materialny jest najwazniejszy

% 1,0% 0,3% 0.7%

n 88 54 46
Nie wiem, jaki jest gtéwny przekaz komunikatu

% 11,0% 18,0% 15,3%

n 300 300 300
Ogotem

% 100,0% 100,0% 100,0%

Wiecej niz co trzeci respondent (39,7%) zadeklarowat, ze gtdwnym celem przekazu 1
(.Jestes mezem - rozpocznij nowa kariere — ojcowska ) jest motywowanie do posia-
dania dziecka. Co piaty z ankietowanych mezczyzn wskazat, ze ideg przekazu jest

zobrazowanie wartosci rodziny (Rodzina jest najwazniejsza).

Ustalenie, jaki cel ma przekaz 2: ..Prawdziwy mezczyzna potrzebuje wyzwan - rodzina
najdziksza przygoda zycia” sprawit trudnoé¢ prawie co pigtemu ankietowanemu (18%].
Co czwarty (27%) respondent stwierdzit, ze gtéwna ideg komunikatu jest przeéwiad-
czenie, iz rzad pomaga rodzinom. Doktadnie co piaty zonaty mezczyzna wskazat na

motywacyjny charakter hasta w celu posiadania dziecka.



IV. Wyniki ogolnopolskiego badania panelowego

Prawie co trzeci (29,3%) mezczyzna bioracy udziat w badaniu stwierdzit, ze przekaz
numer 3 odnoszacy sie do lekdw i obaw zwigzanych z posiadaniem dziecka jest zacheta
do bycia dobrym rodzicem oraz motywuje do powiekszenia rodziny (27%).

5. Sie¢ wsparcia spolecznego

Charakterystyka

= Krewni mtodych osdb bez dzieci uwazajg, ze wspieranie dzietnosci w kraju jest
obowigzkiem panstwa, za najwazniejsze w zyciu uznajg wtasny rozwoj, natomiast
za przyczyne niskiej dzietnosci w Polsce wskazali brak stabilnej sytuacji finansowe;j
wielu rodakow.

- Bliscy mtodych os6b bez dzieci to grupa, gdzie bardzo duzo respondentéw na pytanie
o wsparcie swoich najblizszych w planach posiadania dziecka w przeciggu trzech
najblizszych lat odpowiedziato negatywnie (79,6%). Ta grupa za najmniej istotne
w poréwnaniu z innymi grupami uwaza pragnienie posiadania potomstwa przez
bliskich z rodziny - odpowiedZ negatywng wybrata ponad co druga ankietowana
osoba (53,6%).

- Wtej grupie badawczej prawie najwiecej respondentéw udzielito negatywnych wska-

zan na pytanie o podjecie dziatan w celu motywacji i pomocy bliskim w realizacji
planu posiadania dziecka (84,9%).

Najwiecej aprobaty, aby podjac¢ dziatania wspierajace bliskich w celu posiadania
dziecka w najblizszych latach, wyrazili krewni oséb bez dzieci, ktorzy posiadajq

wyksztatcenie $rednie, pochodzacy z matych, srednich i duzych miast, pracuja

na umowe zlecenie oraz umowe dziato.
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Reakcja na przekaz

N Tabela 5.1. Pytania dotyczace oceny przekazu

Przeczytane hasto zmotywowato mnie, aby rozpoczaé dziatania n 57
zwigzane z pomoca dzieciom w posiadaniu dziecka (badz wzmocnito

moje zaangazowanie w planowane dziatania) % 19,0%
Przeczytane hasto moze zmotywowac¢ innych ludzi (najblizsze a 87
otoczenie) aby rozpocza¢ dziatania zwigzane z pomocg innym

w posiadaniu dziecka (badz wzmocnié ich zaangazowanie Przekaz 1:. o o
w planowane dziatania) .?Vigf;ubodélsggle e 2
Przedstawione hasto sprawito, ze zaczatem/zaczetam sie gczgt;vigzgwmj n 53
zastanawiaé¢ nad pomocg innym w posiadaniu dziecka (badz pogmocy ek

umocnito mnie w tej decyzji) bliskich przy % 17,7%

wnukach, badz
gotowy na pomoc n 141
przy wnukach

Przekaz wzbudza we mnie pozytywne emocje

% 47,0%
. BB ol . n 135
Jak oceniasz forme przekazu (zrozumiato$¢ stow, styl jezykowy)?
- Dobrze
% 45,0%

Przekaz 1: Babciu, dziadku Twoja pomoc sie liczy — zapewnij o gotowosci pomocy

twoich bliskich przy wnukach, badZ gotowy na pomoc przy wnukach.

Najblizsza rodzina ma duze znaczenie przy podejmowaniu decyzji o posiadaniu po-
tomstwa. Rodzina mtodych oséb bezdzietnych po zobaczeniu powyzszego przekazu
dobrze ocenita forme, styl i jezyk przekazu - 45% pozytywnych ocen. Jedynie co szosty
(17,7%) respondent zadeklarowat, ze komunikat spowodowat, ze zaczat rozmyslac
o pomocy innym w posiadaniu dziecka, a niespetna co piaty (19%) krewny oséb bez
dzieci wskazat, ze hasto zachecito go, aby podja¢ dziatania w celu wsparcia innych
w posiadaniu potomstwa.

Choc przekaz nie zachecit znaczaco bliskiej rodziny do podjecia dziatan lub przynajmniej
rozwazan o pomocy mtodym osobom, aby rozpoczeli starania o powiekszenie rodziny,
to jednak prawie potowa (47%) zadeklarowata, ze pozytywnie odebrata komunikat.
Prawie co trzeci (29%) z respondentow wskazat, ze hasto moze zacheci¢ bliskich
z rodziny do pomocy innym w kwestii podjecia decyzji o rozpoczeciu prokreacji.



IV. Wyniki ogolnopolskiego badania panelowego

Ocena intencji przekazu

N\ Tabela 5.2. Gtowny cel komunikatu

bliscy osob BEZ DZIECI 19-28 / rodzic,

rodzenstwo,
wujostwo, dziadkowie

Przekaz 1

n 29
Zacheta, aby by¢ dobrym rodzicem

% 9,7%

n 6
Zacheta, aby rozwija¢ sie indywidualnie

% 2,0%
Zacheta, aby by¢ dobrym/a}l {mezem/zona}/{partnerem/ | " 3
partnerka} A 1.0%

n 22
Zacheta do posiadania dziecka

% 7,3%

n 2
Przekonanie, ze rzad pomaga rodzinom

% 0,7%

n 15
Wsparcie w podejmowaniu waznych decyzji

% 5,0%

n 122
Rodzina jest najwazniejsza

% 40,7%

n 5
Ja jestem najwazniejszy/a

% 1,7%

n 2
Moj status spoteczny i materialny jest najwazniejszy

% 0,7%

n 94
Nie wiem jaki jest gtéwny przekaz komunikatu

% 31,3%

n 300
Ogotem

% 100,0%

Co trzeci respondent, poproszony o okreslenie gtdéwnego celu komunikatu, nie mogt
go jednoznacznie wskazac i zaznaczyt odpowiedzZ .nie wiem” (31,3%]). Cze$¢ respon-
dentéw wskazata, ze gtéwna ideg komunikatu jest podkreslenie wartoéci rodziny (Ro-
dzina jest najwazniejsza) - 40,7% wskazan dla tej kategorii. Tylko co dziesiaty (9,7%)
ankietowany stwierdzit, ze mysla przewodnig przekazu jest zmotywowanie, aby byc

dobrym rodzicem.
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V. Podsumowanie

Najwieksze pragnienie posiadania potomstwa w ciggu najblizszych trzech lat w po-
szczegolnych grupach wykazuja:

e w grupie bezdzietnych mtodych singielek (19-28 lat):
o kobiety wierzace,
o 7z wyzszym wyksztatceniem
o pracujgce najczesciej na umowe o prace albo prowadzace wtasng dziatalnosc
gospodarczg z
o duzych oraz bardzo duzych miast.

e wgrupie bezdzietnych mtodych mezczyzn (19-29 lat)
o mezczyzni z wyksztatceniem wyzszym,
o zatrudnieni na umowe o prace badz prowadzacy wtasng dziatalnos¢ gospodarcza,
o pochodzacy z duzych lub bardzo duzych miast.

e w grupie bezdzietnych mezatek lub kobiet w statym zwigzku (do 35 roku zycial:
o kobiety, ktore majg wyzsze wyksztatcenie,
o pracujg najczesciej na umowe o prace albo prowadzg wtasng dziatalnosc
gospodarcza,
o pochodzace z duzych oraz bardzo duzych miast.

e wgrupie bezdzietnych mezczyzn do 40 roku zycia:
o respondenci z wyksztatceniem Srednim,
o zatrudnieni na umowe zlecenie bgdZz umowe o dzieto,
o pochodzacy z matych i srednich miast, deklarujacy sie jako wierzacy.

Najwiecej aprobaty, aby podja¢ dziatania wspierajace bliskich w celu starania sie
o posiadanie dziecka w najblizszych latach, wyrazili krewni os6b bezdzietnych, ktorzy
posiadajg wyksztatcenie srednie, pochodzacy z matych, srednich i duzych miast oraz
pracujg na umowe zlecenie badZz umowe dzieto.

Przeprowadzone badania pozwolity na zidentyfikowanie dwdch przekazdw najsilniej
oddziatujacych i najbardziej pozytywnie ocenianych przez respondentow:



V. Podsumowanie

wunk Prawdziwy mezczyzna nie boi sie wyzwan
= nawet na cate zycie. Dziecko na cate zycie.

wnk Nie ma idealnych kobiet, ale s te,
z ktorymi warto spedzic cate Zycie.

Na ich podstawie zostata opracowana i nagrana etiuda filmowa, sktadajgca sie z dwdch
czesci, zawierajaca przestania, ktore w badaniach okazaty sie mie¢ réwnorzedny,
najsilniejszy wptyw.

Etiude te warto promowac - tacznie z wykorzystaniem jej jako punktu wyjscia do dys-
kusji np. podczas godziny wychowawczej lub lekcji .Wychowania do zycia w rodzinie”,
w szkotach ponadpodstawowych.

Nalezy zwrdci¢ uwage na fakt, ze nawet w grupie najliczniej planujacej podjecie dziatan
w celu realizacji planu posiadania dziecka — zameznych kobiet w wieku do 35 roku zy-
cia - deklaracje taka ztozyta zdecydowana mniejszosc: 37% respondentek. Natomiast

w grupie mtodych singielek (19-28 lat) byto to zaledwie 9,5%.

W pierwszej czesci raportu zwrdécilismy uwage, ze zgodnie z prognozg Gtownego
Urzedu Statystycznego az 75% gospodarstw domowych w Polsce w roku 2050 bedzie
bezdzietnych. Opinie wyrazane przez respondentow naszego badania wpisujg sie
w te prognoze.

Oznacza to w praktyce, ze niezbedne jest podjecie szeroko zakrojonych dziatan maja-
cych na celu promocje postaw pro-rodzicielskich. Stworzone w wyniku naszych badan
etiudy promujgce dzietnosc sg zaledwie kropla w morzu potrzeb w tym zakresie.

Zapraszamy do zapoznania sie z pierwsza czeécig raportu z badan, opracowang przez
Copernicus Research Team Sp. z 0.0. w oparciu o literature przedmiotu.
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https://www.youtube.com/watch?v=hvC7zTM2xKQ
https://www.youtube.com/watch?v=hvC7zTM2xKQ
https://www.youtube.com/watch?v=W0U-VpOIXxQ
https://www.youtube.com/watch?v=W0U-VpOIXxQ
https://www.edukacja-zdrowotna.pl/wp-content/uploads/2021/09/raport-torun-wnetrze_Final.pdf
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